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Dr. Szűcs Viktória
élelmiszeripari szakértő

Varga László
élelmiszeripari szakértő

Köbli Brigitta
élelmiszeripari szakértő

Horváth Vivien
élelmiszeripari ügyintéző

Tisztelt Élelmiszeripari Tag, Kedves Olvasó!

Szeretettel köszöntjük Önt a NAK Élelmiszeripari Igazgatóság hírlevele 
áprilisi számának megjelenése alkalmával. E havi számunkban kiemelt 
figyelmet szentelünk a csomagolóanyagokkal kapcsolatos piaci környe-
zet, trendek és legújabb kutatási eredmények bemutatásának. Pályázati 
híreink között a GINOP és a MAHOP kiírások legújabb változásaira 
hívjuk fel a figyelmét, valamint néhány újonnan megjelent lehetőséget 
is bemutatunk. A szabályozási területet érintő bejegyzéseink között a 
Magyar Élelmiszerkönyv hagyományőrző cukrászati termékekre vo-
natkozó előírásainak változásairól, valamint a Jó Higiéniai Gyakorlat 
útmutatók aktualizált változatainak megjelenéséről olvashatnak. Pia-
ci kitekintésünkben a hazai csomagolóipar 2015. évi teljesítményébe, 
a csomagolástechnikai innovációkba, trendekbe és kihívásokba, va-
lamint a TÉT Platform Egyesület reprezentatív felmérésének élelmi-
szer-csomagolások észlelésével kapcsolatos következtetéseibe nyújtunk 
betekintést. Marketing cikkeink között megismerhetik a csomagolások 
marketingkommunikációban betöltött szerepét, valamint bemutatunk 
néhány nemzetközi csomagolástervezési tapasztalatot. A kutatás–fej-
lesztés–innováció fejezetünkben az innovációs díjas csomagolások 
mellett a környezeti hatások során a csomagolóanyagokban bekövet-
kező esetleges változásokkal kapcsolatos vizsgálat eredményeit, vala-
mint az íz- és illatmentes ehető filmbevonatok felhasználhatósági kö-
rét ismerhetik meg. Táplálkozás akadémia rovatunkban a Dietetikusok 
Országos Szövetségének szakértői segítségével a sót vesszük górcső alá. 
Mindemellett számos nemzetközi kiállításon és vásáron való megje-
lenési lehetőséget ajánlunk. Rövid tájékoztatót adunk a dohány szer-
kezetátalakítási nemzeti programról, az Eredetvédelmi Fórumsorozat 
megkezdéséről, valamint a nemrég megrendezett Élelmiszeripari Kör-
kép 2017 tavaszi ülésünkről. Végezetül felhívjuk figyelmüket a Magyar 
Termék Nagydíj idei kiírására, valamint szíves közreműködésüket kér-
nénk az Európai Innovációs Partnerség (EIP-AGRI) 2017. és 2018. évi 
fókuszterületeinek kijelölését felmérő rövid kérdőív kitöltésében.
Az Élelmiszeripari Igazgatóság minden kollégájával egyetemben bízunk 
abban, hogy hasznos és érdekes információkkal segítjük munkáját!

Nemzeti Agrárgazdasági Kamara
Élelmiszeripari Igazgatóság

Vadász Sándor
tanácsos

Pető Krisztina
vezető élelmiszeripari szakértő

Pápa Enikő
élelmiszeripari asszisztens

Keleti Marcell
élelmiszeripari igazgató
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GINOP-1.2.6.8.3.4-16 statisztika

GINOP-1.2.1-16 kódszámú felhívás –
Módosult

GINOP-1.2.2-16 kódszámú felhívás –
Módosult

MAHOP-2.1-2016 kódszámú felhívás– 
Módosult

MAHOP-2.2-2016 kódszámú felhívás– 
Módosult

A közepes vállalkozások számára nyitva lévő „Élelmiszeripari középvállalatok komplex beruházásainak támogatása kombinált 
hiteltermékkel” (GINOP-1.2.6.8.3.4-16) című pályázati lehetőség keretében 2017. március 31-ig 45 darab kérelem érkezett be 35 
milliárd forint támogatási igény bejelentéssel.

Módosult a Széchenyi 2020 keretében megjelent „Mikro-, kis- és középvállalkozások termelési kapacitásainak bővítése” című 
(GINOP 1.2.1-16 kódszámú) felhívás. Ennek értelmében a felhívás meghirdetésekor a támogatásra rendelkezésre álló tervezett 
keretösszeg 48 milliárd forint. A támogatott kérelmek várható száma 500-800 darab. Jelen felhívás forrását az Európai Regionális 
Fejlesztési Alap és Magyarország költségvetése társfinanszírozásban biztosítja.
A módosítás további részletei a palyazat.gov.hu oldalon tekinthetők meg.

Módosult a Széchenyi 2020 keretében megjelent „Mikro-, kis- és középvállalkozások kapacitásbővítő beruházásainak támoga-
tása” című (GINOP 1.2.2-16 kódszámú) felhívás. Ennek értelmében a felhívás meghirdetésekor a támogatásra rendelkezésre álló 
tervezett keretösszeg 32 milliárd forint. A támogatott kérelmek várható száma: 1000-2000 darab. Jelen felhívás forrását az Európai 
Regionális Fejlesztési Alap és Magyarország költségvetése társfinanszírozásban biztosítja.
A módosítás további részletei a palyazat.gov.hu oldalon tekinthetők meg.

Módosult a Széchenyi 2020 keretében megjelent „Az akvakultúra terén történő innováció ösztönzése” című (MAHOP-2.1-2016 
kódszámú) felhívás.
A módosítás további részletei a palyazat.gov.hu oldalon tekinthetők meg.
2017. március 27-től a palyazat.gov.hu oldalon elérhető a felhívás kitöltő programja.

Módosult a Széchenyi 2020 keretében megjelent „Az akvakultúrába történő termelési célú beruházások támogatása” című 
(MAHOP-2.2-2016 kódszámú) felhívás.
A módosítás további részletei a palyazat.gov.hu oldalon tekinthetők meg.
2017. március 23-tól a palyazat.gov.hu oldalon elérhető a felhívás kitöltő programja.

https://www.palyazat.gov.hu/ginop-126-834-16-lelmiszeripari-kzpvllalatok-komplex-beruhzsainak-tmogatsa-kombinlt-hiteltermkkel
https://www.palyazat.gov.hu/ginop-121-16-mikro-kis-s-kzpvllalkozsok-termelsi-kapacitsainak-bvtse
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-a-mikro-kis-s-kzpvllalkozsok-termelsi-kapacitsainak-bvtse-cm-felhvs-3
https://www.palyazat.gov.hu/ginop-122-16-mikro-kis-s-kzpvllalkozsok-kapacitsbvt-beruhzsainak-tmogatsa
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-a-mikro-kis-s-kzpvllalkozsok-kapacitsbvt-beruhzsainak-tmogatsa-cm-felhvs-2
https://www.palyazat.gov.hu/megjelent-az-akvakultra-tern-trtn-innovci-sztnzse-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/megjelent-az-akvakultra-tern-trtn-innovci-sztnzse-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-az-akvakultra-tern-trtn-innovci-sztnzse-cm-felhvs-1
https://www.palyazat.gov.hu/mahop-21-2016-az-akvakultra-tern-trtn-innovci-sztnzse-1
https://www.palyazat.gov.hu/mahop-22-2016-az-akvakultrba-trtn-termelsi-cl-beruhzsok-tmogatsa
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-az-akvakultrba-trtn-termelsi-cl-beruhzsok-tmogatsa-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/mahop-22-2016-az-akvakultrba-trtn-termelsi-cl-beruhzsok-tmogatsa-1
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Módosult a Széchenyi 2020 keretében megjelent „A fenntartható akvakultúrával foglalkozó új gazdálkodók ösztönzése” című 
(MAHOP-2.3-2016 kódszámú) felhívás.
A módosítás további részletei a palyazat.gov.hu oldalon tekinthetők meg.
2017. március 27-től a palyazat.gov.hu oldalon elérhető a felhívás kitöltő programja.

Módosult a Széchenyi 2020 keretében megjelent „Az akvakultúrába történő környezetvédelmi célú beruházások” című 
(MAHOP-2.4-2016 kódszámú) felhívás.
A módosítás további részletei a palyazat.gov.hu oldalon tekinthetők meg.
2017. március 27-től a palyazat.gov.hu oldalon elérhető a felhívás kitöltő programja.

Megjelent a Széchenyi 2020 keretében a „Halgazdálkodással kapcsolatos adatgyűjtés, -kezelés és -felhasználás támogatása – a 
DCF projekt végrehajtása” című (MAHOP-3.1.2-2017 kódszámú) felhívás.
A Felhívás meghirdetésekor a támogatásra rendelkezésre álló tervezett keretösszeg 543 844 949 forint.
A támogatási kérelmek benyújtására 2017. április 11. és 2017. május 15. között van lehetőség.
További részleteket a palyazat.gov.hu oldalon olvashatnak.

2017. április 10-től elérhető a Széchenyi 2020 keretében megjelent „A halászati termékekre és akvakultúra-termékekre irányuló 
piaci értékesítési intézkedések támogatása” című (MAHOP-5.3.1-2016 kódszámú) felhívás kitöltő programja.
További részleteket a palyazat.gov.hu oldalon olvashatnak.

Módosult „A halászati és akvakultúra-termékek feldolgozására irányuló beruházások támogatása” című (MAHOP-5.3-3-2016 
kódszámú) felhívás.
A módosítás további részletei a palyazat.gov.hu oldalon tekinthetők meg.
2017. április 3-tól a palyazat.gov.hu oldalon elérhető a felhívás kitöltő programja.  
2017. április 11-én felhíváshoz kapcsolódó 2., 3. és 14. számú szakmai mellékletek módosításra kerültek.
További részleteket a palyazat.gov.hu oldalon olvashatnak.

MAHOP-2.3-2016 kódszámú felhívás– 
Módosult

MAHOP-3.1.2-2017 kódszámú felhívás – 
Módosult

MAHOP-5.3.1-2016 kódszámú felhívás– 
Módosult

MAHOP-5.3-3-2016 kódszámú felhívás– 
Módosult

MAHOP-2.4-2016 kódszámú felhívás – 
Módosult

https://www.palyazat.gov.hu/megjelent-a-fenntarthat-akvakultrval-foglalkoz-j-gazdlkodk-sztnzse-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-a-fenntarthat-akvakultrval-foglalkoz-j-gazdlkodk-sztnzse-cm-felhvs-1
https://www.palyazat.gov.hu/mahop-23-2016-a-fenntarthat-akvakultrval-foglalkoz-j-gazdlkodk-sztnzse-1
https://www.palyazat.gov.hu/-megjelent-az-akvakultrba-trtn-krnyezetvdelmi-cl-beruhzsok-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-az-akvakultrba-trtn-krnyezetvdelmi-cl-beruhzsok-cm-felhvs-1
https://www.palyazat.gov.hu/mahop-24-2016-az-akvakultrba-trtn-krnyezetvdelmi-cl-beruhzsok
https://www.palyazat.gov.hu/megjelent-a-halgazdlkodssal-kapcsolatos-adatgyjts-kezels-s-felhasznls-tmogatsa-a-dcf-projekt-vgrehajtsa-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/megjelent-a-halgazdlkodssal-kapcsolatos-adatgyjts-kezels-s-felhasznls-tmogatsa-a-dcf-projekt-vgrehajtsa-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/mahop-531-2016-a-halszati-termkekre-s-akvakultra-termkekre-irnyul-piaci-rtkestsi-intzkedsek-tmogatsa-
https://www.palyazat.gov.hu/megjelent-a-mahop-531-2016-a-halszati-termkekre-s-akvakultra-termkekre-irnyul-piaci-rtkestsi-intzkedsek-tmogatsa-kitlt-programja
https://www.palyazat.gov.hu/megjelent-a-halszati-s-akvakultra-termkek-feldolgozsra-irnyul-beruhzsok-tmogatsa-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/megjelent-a-halszati-s-akvakultra-termkek-feldolgozsra-irnyul-beruhzsok-tmogatsa-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-a-halszati-s-akvakultra-termkek-feldolgozsra-irnyul-beruhzsok-tmogatsa-elnevezs-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/mahop-533-2016-a-halszati-s-akvakultra-termkek-feldolgozsra-irnyul-beruhzsok-tmogatsa
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-a-halszati-s-akvakultra-termkek-feldolgozsra-irnyul-beruhzsok-tmogatsa-cm-felhvs-1
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A Széchenyi 2020 keretében megjelent az „Innovációs operatív csoportok létrehozása és az innovatív projekt megvalósításához 
szükséges beruházás támogatása” című (VP3-16.1.1-4.1.5-4.2.1-4.2.2-8.1.1-8.2.1-8.3.1-8.5.1-8.5.2-8.6.1-17 kódszámú) felhívás. 
A támogatási kérelmek benyújtására 2017. május 30. és november 30. között van lehetőség. A felhívás meghirdetésekor a támo-
gatásra rendelkezésre álló tervezett keretösszeg 24,95 milliárd forint.
További részleteket a palyazat.gov.hu oldalon olvashatnak.

Módosult a Széchenyi 2020 keretében megjelent „Mezőgazdasági termékek értéknövelése és erőforrás-hatékonyság elősegítése  
a feldolgozásban” című (VP3-4.2.1-15 kódszámú) felhívás. Ennek értelmében a felhívás meghirdetésekor a támogatásra rendelke-
zésre álló tervezett keretösszeg 140,96 milliárd forintról 167,37 milliárd forintra nőtt.
További részleteket a palyazat.gov.hu oldalon olvashatnak.

Módosult a Széchenyi 2020 keretében megjelent „Borászat termékfejlesztésének és erőforrás-hatékonyságának támogatása” 
című (VP3-4.2.2-16 kódszámú) felhívás. Ennek értelmében a felhívás meghirdetésekor a támogatásra rendelkezésre álló tervezett 
keretösszeg 40 milliárd forintról 39,23 milliárd forintra csökkent.
További részleteket a palyazat.gov.hu oldalon olvashatnak.

A Vidékfejlesztési Program keretében a Miniszterelnökség kiemelt figyelmet fordít az agráriumban dolgozók és az érintett szak-
tanácsadók képzésére, felkészítésére. Ezen cél megvalósítása érdekében 2017. március 28-án két új pályázati felhívást ismerhettek 
meg az érintett szervezetek.
A most megjelent felhívások egyikét az agrár-, erdő-, és élelmiszergazdaság szereplőinek nyújtott tanácsadási szolgáltatások 
megvalósítása érdekében írták ki. A 13,91 milliárd forint keretösszegű pályázat esetében egyéni és csoportos szaktanácsadás le-
bonyolítására nyerhető támogatás.
A másik, mintegy 0,19 milliárd forint keretösszegű pályázat a szaktanácsadók továbbképzését szolgálja. A pályázat keretében há-
roméves időszakonként maximum 200 000 eurónak megfelelő forintösszegű támogatás igényelhető.
A „Szaktanácsadók továbbképzése” című pályázatra 2017. május 2. és 2017. november 30. között nyújthatók be a kérelmek, a „Me-
zőgazdasági, erdőgazdálkodási és élelmiszer-feldolgozáshoz kapcsolódó egyéni és csoportos szaktanácsadás” elnevezésű felhívásra 
pedig 2017. július 1. és 2017. december 29. között lehet pályázni az Államkincstár oldalán. A beérkezett kérelmek elbírálására ér-
tékelési szakaszonként kerül sor.
További részleteket a palyazat.gov.hu oldalon olvashatnak.

VP3-16.1.1-4.1.5-4.2.1-4.2.2-8.1.1-8.2.1-
8.3.1-8.5.1-8.5.2-8.6.1-17 kódszámú felhí-
vás – Megjelent

VP3-4.2.1-15 kódszámú felhívás – Módosult

VP3-4.2.2-16 kódszámú felhívás  – Módosult

Szaktanácsadás és szaktanácsadók 
továbbképzése

https://www.palyazat.gov.hu/vp3-1611-415-421-422-811-821-831-851-852-861-17
https://www.palyazat.gov.hu/megjelent-az-innovcis-operatv-csoportok-ltrehozsa-s-az-innovatv-projekt-megvalstshoz-szksges-beruhzs-tmogatsa-cm-felhvs
https://www.palyazat.gov.hu/vp-3-421-15-mezgazdasgi-termkek-rtknvelse-s-erforrs-hatkonysgnak-elsegtse-a-feldolgozsban
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-a-mezgazdasgi-termkek-rtknvelse-s-erforrs-hatkonysg-elsegtse-a-feldolgozsban-cm-felhvs-1
https://www.palyazat.gov.hu/vp3-422-16-borszat-termkfejlesztsnek-s-erforrs-hatkonysgnak-tmogatsa
https://www.palyazat.gov.hu/mdosult-a-borszat-termkfejlesztsnek-s-erforrs-hatkonysgnak-tmogatsa-cm-felhvs-1
http://www.mvh.allamkincstar.gov.hu
https://www.palyazat.gov.hu/vp1-211-212-17-mezgazdasgi-erdgazdlkodsi-s-lelmiszer-feldolgozshoz-kapcsold-egyni-s-csoportos-szaktancsads
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Magyar Élelmiszerkönyv 1-3/17-1 számú 
előírása – Módosult

Jó Higiéniai Gyakorlat útmutatók – Megjelent

A Magyar Élelmiszerkönyv hagyományőrző cukrászati termékekre vonatkozó (MÉ) módosítása annak szellemében történt, 
hogy a tradicionálisan Magyarországon előállított és ismert cukrászipari termékek a hagyományos elkészítési eljárásoknak megfe-
lelően maradjanak fenn.
A módosítás biztosítja, hogy az adott termékek csak és kizárólag az előírásban meghatározott követelmények betartásával ké-
szíthetőek el, továbbá, az utasításnak megfelelően, kellő szakértelemmel elkészített termékek magas minőségi követelmények-
nek tudnak megfelelni. A MÉ Hagyományőrző cukrászati termékekre vonatkozó előírásában a következő termékeket szabá-
lyozták és kerültek védelem alá: Dobostorta, Esterházy-torta vagy -szelet, Indiáner, Rigójancsi, Krémes és Franciakrémes. 
A Hagyományőrző cukrászati termékek szabályozása eddig a MÉ II. kötetében szerepelt irányelvként. Azonban a módosításokat 
tartalmazó szabályozás a MÉ I. számú előírásokat tartalmazó kötetébe került, hozzájárulva ahhoz, hogy jogilag is teljes védelmet 
nyújtson a termékeknek. Ezek a sajátos, csak nálunk fellelhető termékek kiemelt jelentőséggel rendelkeznek, egyedi jellegüknél 
fogva gazdagítják és védik kulturális és gasztronómiai örökségünket, hozzájárulva magyar nemzeti értékeink védelméhez.
Forrás: FM Sajtóiroda

A Földművelésügyi Minisztérium (FM) honlapján elérhetők a gyorsfagyasztott és konzervipari termékek frissített jó higiéniai 
gyakorlati útmutatói. Az élelmiszeripari szektorok számára kulcsfontosságú dokumentumok aktualizálásában az FM és a Nemzeti 
Élelmiszerlánc-biztonsági Hivatal (NÉBIH) munkatársai mellett az adott iparágak képviselői is részt vettek. 
Az útmutatók célja a kockázatokkal arányos, megvalósítható intézkedések összegyűjtése az ésszerűség és az ipari gyakorlat 
alapján. Az útmutatók segítik a vállalkozásokat a rendeletek értelmezésében, a konkrét tevékenységükre vonatkozó szabályzatok 
kidolgozásában, valamint vitás esetekben vonatkoztatási alapul is szolgálnak.
Az útmutatók felülvizsgálata az elmúlt évek változásai miatt indokolttá vált. Az ún. Higiéniai Munkacsoport elsőként az „Útmutató 
a gyorsfagyasztott termékek jó higiéniai gyakorlatához”,  valamint az  „Útmutató a konzervipar jó higiéniai gyakorlatához” 
dokumentumok aktualizálását végezte el. Mindkét útmutatóban aktualizálásra került a vonatkozó jogszabályok jegyzéke. Továbbá 
az anyagok kiegészültek a NÉBIH havonta frissülő jogszabálygyűjteményének internetes elérhetőségével, amelynek segítségével az 
élelmiszerlánc szereplői folyamatosan nyomon tudják követni a jogszabályi változásokat.
A munkacsoport tagjai pontosították az élelmiszer-vállalkozók feladatait is. Emellett aktualizálták az általános higiéniai követelmé-
nyekre vonatkozó – az elvárásokon és a rendelet követelményein túlmutató – ajánlásokat, kiemelten az élelmiszer-előállító és -for-
galmazó helyekkel szembeni általános követelményekre, az élelmiszerekkel érintkezésbe lépő berendezésekre, valamint a személyi 
higiéniára vonatkozó pontokat.
Forrás: élemiszeronline, FM

http://elelmiszerlanc.kormany.hu/download/0/35/c1000/1-3-17-1.pdf
http://www.kormany.hu/hu/foldmuvelesugyi-miniszterium/elelmiszerlanc-felugyeletert-felelos-allamtitkarsag/hirek/modosultak-a-cukraszati-termekekre-vonatkozo-eloirasok
http://elelmiszerlanc.kormany.hu/download/1/a4/c1000/Gyorsfagyasztott%20GHP_2016%2011%2030.pdf
http://elelmiszerlanc.kormany.hu/download/1/a4/c1000/Gyorsfagyasztott%20GHP_2016%2011%2030.pdf
http://elelmiszerlanc.kormany.hu/download/e/94/c1000/Konzervipari%20GHP_2016%2011%2030.pdf
http://elelmiszer.hu/cikk/uj_higieniai_gyakorlati_utmutatokat_aktualizaltak?utm_source=newsletter&utm_medium=elelmiszer_online_napi_hirlevel&utm_campaign=19002
http://elelmiszerlanc.kormany.hu/jo-higieniai-gyakorlat-utmutatok
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A Központi Statisztikai Hivatal (KSH) adatai alapján 2015-ben a csomagolóipar teljesítménye – mennyiségi adatok szerint – 
2,9 százalékkal emelkedett, ami az ország éves GDP növekedésének mértékével azonos.
Az öt legfontosabb csomagolószer fajta (papír, műanyag, fém, üveg, fa) tekintetében a hazai csomagolóipar 548 milliárd forintos 
forgalom mellett 954 ezer tonnás termelési mennyiséget ért el. Hasonlóan az eddigi évekhez mind értékben, mind pedig tömeg-
ben változatlanul a papír és a műanyag jelenti a két legjelentősebb csomagolóanyag fajtát. E két anyagféleség növekedése tíz 
éves átlagban azonban közel párhuzamos tendenciát követ, és a papír, valamint a műanyag csomagolószerek meghatározó szerepe 
egybeesik a nemzetközi tendenciákkal is. Figyelmet érdemel – különösen tömegben mérve – az, hogy a fém csomagolóeszközök 
felhasználása négy évig tartó visszaesést követően növekedésnek indult. A fa csomagolószerek felhasználásában a szakmailag nehe-
zen magyarázható 2014. évi adatok után – a volumenadatok alapján – visszaállni látszik a tízéves trend.

A papír csomagolószerek esetében a hazai gyártás változatlanul meghatározó, az import pedig az exportot továbbra is meg-
haladja. A tömegadatok szerint a papír csomagolószer felhasználás tavaly 4 százalékkal emelkedett úgy, hogy a belföldi értékesítés 
(10 százalék) és az export (7 százalék) egyformán erőteljes növekedést mutatott, míg az import csökkent (-9 százalék). A papír 
csomagolószerek főbb típusai között a felhasználás részarányának megoszlása: hullámtermék (56 százalék), kartondoboz (31 száza-
lék), papírzsák, zacskó (5 százalék), címke (4 százalék), hullámpapír (4 százalék). A részadatok szerint a kartondobozok részaránya 
jelentősen növekedett a hullámtermékek terhére. 

A műanyag csomagolószerek belföldi értékesítése már négy éve növekszik, az import kezd lemaradni az exporttól, amely a 
vizsgált tízéves viszonylatban minden évben emelkedett. A műanyag csomagolószerek főbb típusai között a felhasználás rész-
arányának megoszlása: zsák, zacskó (37 százalék), palack, ballon (25 százalék), záróelem (25 százalék), doboz, láda (13 százalék). 
A zacskók, zsákok, valamint a dobozok, ládák esetében a forgalom lényegében azonos volt a megelőző évivel, a palackok esetében 
csökkenés, a záróelemek esetében pedig növekedés tapasztalható.

A fém csomagolószerek érték- és volumenadatait tekintve elmondható, hogy a 2009-2011 között megtört fejlődés újból növe-
kedésnek indult. Az értékben mért adatok szerint az import magasabb, mint a belföldi értékesítés, ugyanakkor a tömegben mért 
adatok épp ellenkező tendenciát mutatnak, ami a magasabb feldolgozottságú csomagolóeszközök importjára utal. A fém csomago-
lószerek belföldi gyártásának főbb típusonkénti megoszlása a következő: acél konzervdoboz (61 százalék), acélhordó, dob (14 szá-
zalék), alumínium csomagolóeszközök (beleértve, de nem részletezve az aeroszol palackokat is; 21 százalék), záróelem (4 százalék).  
A tavalyi összeállításból még hiányzó somogyi telephelyű alumínium csomagolószer-gyártó üzem teljesítménye megjelent a statisz-
tikában, mert a csomagolószer típusok összetétele jelentősen elmozdult ennek az anyagnak az irányába. 

A hazai csomagolóipar teljesítménye – 2015
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Az üveg csomagolóeszközök esetében a 2014. év fordulópontnak tekinthető, mert mindhárom értékesítési viszonylatban bekö-
vetkezett pozitív fordulat megmaradt, úgy érték, mind mennyiség tekintetében. Az üveg csomagolóeszközök típusainak részará-
nyáról a KSH a kevés gyártóra tekintettel, adatvédelmi okokból nem közöl részadatokat.

A fa csomagolószerek belföldi forgalma, különösen a tömegben mért adatok szerint, évenként erős hullámzást mutat. A fa cso-
magolóeszközök belföldi gyártásának főbb típusonkénti megoszlása a következő: rakodólap (71 százalék), láda (16 százalék), hordó 
(10 százalék), kábeldob (3 százalék). Az elmúlt évi hasonló adatokkal egybevetve, a rakodólapok részaránya csökkent (-8 százalék), 
a hordók értékesítése pedig azzal azonos mértékben növekedett (8 százalék).
A csomagolóipar fejlettségét, felkészültségét pontosan érzékelteti, hogy az export mind értékben, mind volumenben a belföldi 
forgalom 50 százalékát éri el és meghaladja az importot. A csomagolószer-felhasználás mennyiségi adatainak 2015. és 2011. évi 
adatait összevetve megállapíthatjuk, hogy a világban megfigyelhető trendek Magyarországon is érvényesülnek. A papír csomagoló-
szerek felhasználása a megfigyelt két időszak között 40 százalékról 37 százalékra, a fém csomagolószerek forgalma pedig 11 száza-
lékról 8 százalékra mérséklődött. A műanyagok szerepe ezzel szemben 18 százalékról 26 százalékra növekedett. Az üveg alkalma
zása változatlan, a fa csomagolószerek esetében 2 százalékos csökkenést mutat a statisztika.
Forrás: CSAOSZ

A változó fogyasztói, kereskedelmi igényeknek megfelelően a csomagolásnak már nem csupán védenie kell a terméket, hanem 
− az egyik legfontosabb reklámfelületként − megfelelő módon tájékoztatnia is kell a fogyasztót. Mindemellett egy megfelelően 
megválasztott csomagolás segíthet az élelmiszerek frissen tartásában, ezáltal csökkentve az élelmiszer veszteségek mennyiségét.
A csomagolóanyagokkal szemben támasztott legfontosabb követelmény, hogy az emberi egészségre káros anyagot ne tartalmaz-
zanak. A hagyományos csomagolási megoldások mellett napjainkban egyre inkább előtérbe kerül a fenntarthatóság és az eh-
hez igazodó csomagolásfejlesztés. Fő szempont a csomagoló anyagok mennyiségi csökkentése, újrahasznosíthatósága valamint 
a biológiailag spontán és maradék nélküli lebomlás. Mindemellett az élelmiszerek eltarthatóságának növelése érdekében a cso-
magolásokban található levegő oxigén-tartalma továbbra is kritikus pont. Az oxigén-tartalom csökkentésével a mikorobiológiai 
romlás mellett számos nem kívánt folyamat elkerülhető, mint az avasodás, a színváltozás és a vitaminok bomlása. Ezen kellemetlen 
következmények érdekében használják például a védőgázas módosított légterű csomagolást (Modified Atmosphere Packaging – 

Csomagolástechnikai innovációk

http://www.csaosz.hu/evkonyv/csaosz_evkonyv_2016.pdf
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MAP), amely során a levegő eltávolítása után a csomagba meghatározott összetételű gázkeveréket juttatnak. A csomagoláson belüli 
gázösszetétel a termék és a gáz kölcsönhatásaképpen időben változik meg, ezért fontos a termék típusához illeszkedő gázkeverék 
(pl. széndioxid, nitrogén, oxigén, argon) használata. A MAP technikát húsiparban előszeretettel használják. Előnye − szemben a 
védőgázas csomagolással −, hogy az élelmiszer színe nem változik. 
Az aktív csomagolást, amely képes az élelmiszerekkel kölcsönhatásba lépni (folyamatosan komponenseket bocsát ki, abszorbeál, 
vagy aktívan megváltoztatja a csomagon belüli légtér összetételét), főleg prémium termékeknél használják. Ilyen például az oxigén-, 
széndioxid-, nedvesség-, aromaelnyelő, az aroma, nedvesség- a széndioxid kibocsátó csomagolás, vagy a nyugati söripari termékek 
esetében gyakran alkalmazott fogyasztáshoz ideális hőfokot megmutató aktív csomagolástechnika. 
Modern megoldásnak tekinthető az élelmiszerek skin vákuum csomagolása, amikor a hővel lágyított fólia vákuum hatására bőr-
szerű rétegként simul rá a termékre. 
A csomagolástechnika kutatások jelenleg az antimikróbás csomagolóanyagok (pl. E-vitamin bevonattal a mák avasodásának meg-
akadályozása), valamint a nanotechnológia (csomagolóanyagba nanorészecskék épülnek) irányában történnek.
Forrás: Termékmix

A csomagolószerek felhasználásának éves növekedési üteme 2018-ig 4,1 százalék lesz, és várhatóan el fogja érni az 1 trillió USD 
értéket. A csomagolás létrehozásához több szakterület sikeres együttműködésére van szükség, ezek a kutatás, a tervezés, a gyártás, 
a marketing és reklám, valamint a vizsgálatok, ezeken kívül pedig nem nélkülözhető a jó üzleti szellem, a képzett szakembergárda 
és némi bátorság sem. 
A Föld folyamatosan gyarapodó népessége mellett az új technológiákhoz történő alkalmazkodás is kihívást jelent.  A légi köz-
lekedés révén a világ egyre kisebb lett, az internet még jobban leszűkítette a távolságokat, új gondolatokkal szembesül mindenki, 
amire korábban esetleg nem volt lehetősége. Soha nem szabad alulértékelni a fogyasztó erejét, illetve hatalmát, lehetőségét arra, 
hogy meggondolja magát. A fogyasztói viselkedés nagyon összetett kérdés, sok tényező befolyásolja, így pl. az alapvető emberi 
értékek, a hit, az attitűd – az, hogy az emberek hogyan viselkednek, hogyan reagálnak – , a viselkedés – hogy az emberek hogyan 
tervezik elkölteni a pénzüket és eltölteni az idejüket –, valamint az életmód. A fenntarthatóság fogalma az elmúlt 15-20 évben 
nagy jelentőséget és figyelmet kapott, a fenntartható környezet már nem csupán egy gondolat, egy fogalom, hanem alapvető köve-
telmény, nemcsak a csomagolóiparban, hanem valamennyi területen és valamennyi kultúrában. A kihívás az, hogy hogyan lehet a 
fenntarthatóságot az emberiség számára megszelídíteni, és nem fordítva. Ugyanez vonatkozik a csomagolóiparra is, a csomagolást 
az üzleti terv integráns részének kell tekinteni.

Csomagolás trendek, kihívások

http://www.termekmix.hu/magazin/45-innovacio/3193-csomagolastechnikai-innovaciok-tamogatjak-az-erzekszervi-fogyasztast
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Az emberek világszerte egyre inkább tudatára ébrednek az egészséges életmód fontosságának. A fogyasztók döntéséhez a csoma
golási információknak is hiteles hátteret kell nyújtaniuk.
A fogyasztók kényelmének kiszolgálása talán az egyik legfontosabb kívánalom, amit a csomagolásnak is segítenie kell. A kihí-
vás a csomagolástervezők számára − főleg az ital- és az ételcsomagolás vonatkozásában − elsősorban abban áll, hogy a termék attr-
aktív legyen, ugyanakkor a környezetvédelmi kívánalmaknak is megfeleljen. A kényelem mellett azonban nem szabad soha szem 
elől tévesztenünk az élelmiszer-biztonsági szempontokat.
Az előrejelzések szerint a világban új fogyasztói réteg van kialakulóban. A középosztály folyamatosan bővül és ők rendelkeznek az 
egyik legnagyobb és legszofisztikáltabb igénnyel a csomagolással szemben, nem csak az ételek-italok, hanem a ruhák, „Do It Your-
self ” (csináld magad) és a szórakoztató termékek tekintetében is. Ugyanakkor minden egyes nemzetnek megvannak a saját elvárá-
sai. Tehát nincs egy olyan világkultúra, ami az egész csomagolóipart átfogná.
A csomagolással kapcsolatos oktatás elengedhetetlen eleme egy fenntartható fogyasztói társadalom kialakításának. A csomago-
lásnak küldetése van. A hatékonyság elérése mindig a gyártó felelőssége, ezért a csomagolóanyagokat megfelelő szakmai döntések 
alapján kell használni annak érdekében, hogy egy fenntarthatóbb társadalom és gazdaság kialakulásához tudjanak hozzájárulni.
Forrás: CSAOSZ

A környezetbarát, újrahasznosítható csomagolás iránti globális kereslet az előrejelzések szerint 2021-re eléri a 242,50 milliárd 
dollárt − olvasható a termékmix oldalán. A piac értéke 2015-ben 161,50 milliárd dollár volt, 2016 és 2021 között 7 százalékos nö-
vekedés várható.  A globális környezetbarát csomagolási piac fő típusai az újra felhasználható csomagolás, az újrahasznosított 
anyagot tartalmazó csomagolás és a lebomló csomagolás.
2015-ben az élelmiszerek és italok csomagolása jelentette a piaci szegmens főbb alkalmazási területeit. Ezek tették ki a teljes piac 
több mint 45 százalékát, és várhatóan ez a tendencia a közeljövőben is folytatódik. A jelentés szerint Észak-Amerika jelentette a 
környezetbarát csomagolás legnagyobb piacát 2015-ben, ez a teljes piac több mint 28 százalékát tette ki. Ezen kívül várhatóan 
Ázsia és a csendes-óceáni térség lesz az egyik leggyorsabban fejlődő környezetvédelmi piac a közeljövőben. Kína és India vár-
hatóan jelentős fogyasztóvá válik a nagymértékű élelmiszeripar és italgyártás jelenléte miatt. Latin-Amerikában, a Közel-Keleten és 
Afrikában mérsékelt növekedés várható.
Németországban fejenként 213 kilogramm csomagolási hulladék keletkezik évente, a németek termelik a legtöbb szemetet 
Európában. Azonban a szokások változnak, és egyre több fogyasztó várja el, hogy környezetbarát csomagolásban vihesse haza a 
megvásárolt termékeket, illetve, hogy a csomagolás ugyanakkor praktikus is legyen − derül ki egy 520 vásárlót megszólaltató fel-
mérésből. A fogyasztók különösen italok (85 százalék) és élelmiszerek (82 százalék) vásárlásakor ragaszkodtak a környezetbarát 

A környezetbarát csomagolások jövője

http://www.csaosz.hu/evkonyv/csaosz_evkonyv_2016.pdf
http://termekmix.hu/csomagolas/35-trend/2826-novekszik-az-igeny-a-kornyezetbarat-csomagolas-irant
http://termekmix.hu/csomagolas/35-trend/2827-a-vasarlok-kornyezet-barat-es-praktikus-csomagolast-valasztananak
http://termekmix.hu/csomagolas/35-trend/2827-a-vasarlok-kornyezet-barat-es-praktikus-csomagolast-valasztananak
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Mit figyelnek a fogyasztók a csomagoláson?

csomagoláshoz. Továbbá a nők sokkal környezettudatosabbak, mint a férfiak, ami különösen jól megmutatkozik az italok vásárlása-
kor. Összességében a válaszadók 80 százaléka értékelte pozitívan az ételek praktikus csomagolását (az italok esetében 72 százalék), 
mint pl. a fogantyúval ellátott kiszerelést. A fogyasztók 60 százalékának mindennapi döntéseit befolyásolják a felhasznált csomagoló 
anyagok. A német fogyasztók több mint 70 százaléka jelezte, hogy tudatosan választanak olyan terméket, ami kevesebb extra 
csomagolást tartalmaz. 
A piackutatók szerint azonban az elképzelés és a valóság valószínűleg még távol áll egymástól. Annak ellenére, hogy sok fogyasztó 
szeretne több olyan terméket látni, amit kevesebb csomagolás borít, a fogyasztók közel negyedét befolyásolja a csomagolás, amikor 
kiválasztja a megvásárolni kívánt terméket.
A globális környezetkímélő csomagolás piacát elsősorban a zöld csomagolású termékekhez kapcsolódó paradigmaváltás ve-
zérli, a fogyasztók fokozódó egészségtudatossága és a növekvő jövedelmek miatt. Az egyre erősödő környezetvédelmi aggályok, 
valamint a szigorú szabályok és rendeletek várhatóan megerősítik a zöld csomagolás iránti keresletet. Azonban, ha a fogyasztók 
nem kapnak elegendő információt a környezetkímélő csomagolásról és annak előnyeiről, az jelentősen visszafoghatja a piaci 
keresletet.
 

A Táplálkozás, Életmód és Testmozgás Platform Egyesület (TÉT Platform) a Gfk Hungária segítségével végzett országos, repre-
zentatív felmérésének címke információkkal kapcsolatos eredményeit tekintjük át a következőekben. A jelenlegi élelmiszer-jelölési 
gyakorlat jól vizsgázott: tízből kilencen teljesen kielégítőnek találják a feltüntetett adatokat. Vannak azonban részletek, amelyek 
mindenkit, és persze olyanok is, amelyek szinte senkit sem érdekelnek.
A vásárlók negyede mindig megnézi a csomagolás információt, 37 százaléka gyakran, 31 százaléka pedig alkalomszerűen ol-
vasgatja, tehát szinte alig van olyan (8 százalék), akit ne érdekelne a termékről szóló tájékoztatás. A megkérdezettek valamivel 
több mint fele (53 százalék) csak az új termékeket veti alaposabb vizsgálat alá, több mint egynegyedük (26 százalék) viszont minden 
alkalommal átböngészi a csomagolást, és tízből mindössze egy ember az, aki csak a megváltozott csomagolás esetén fordít figyelmet 
az információkra. 
Sokan a lejárati vagy a minőség-megőrzési időt keresik először (41 százalék), de érdekes, hogy többen vannak azok, akiket az ös�-
szetevők listája jobban érdekel (51 százalék). Azonban míg a fogyaszthatóságra vonatkozó jelölést gyakorlatilag mindenki helyesen 
tudja értelmezni – mindössze a megkérdezettek két százaléka jelezte, hogy nem érti a dátumformátumot – addig az összetevők lis-
tája 8, míg a tápértékjelölés már 21 százalékuknak jelent problémát. Azt, hogy az összetevőket mennyiség szerint csökkenő formájú 
listában tüntetik fel a gyártók, csupán egy ember tudja négy megkérdezettből.

http://tetplatform.hu/
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Meglepően kicsi azonban a csomagoláson elhelyezett egyéb, sokszor eladásösztönzőnek vagy termékelőnynek gondolt információk 
hatása. A vizsgálat során egy konkrét termék csomagolásán kellett megjelölniük a kutatás résztvevőinek, mi az, amit megnéznek, és 
mit vesznek figyelembe döntésük során. A minőségre vonatkozó állításokat, garanciát a megkérdezettek 14 százaléka megnézi, de 
csak hat százalékuk hoz döntést ennek figyelembevételével. A sokszor nagy betűkkel, színes pecsétekkel, logókkal kiemelt termék
előnyökre pedig mintha rá se hederítenének: mindössze három százalék nyilatkozott úgy, hogy megnézi, és egyetlen százalék az, 
akinek befolyásolja a választását.
Bár összességében a fogyasztók elégedettek a jelenlegi csomagolások információ tartalmával, néhányan (12 százalék) többet is meg 
szeretnének tudni a termékről. Jellemzően a származási hely és a gyártó pontos megjelölését hiányolják. Az összetevők, alap-
anyagok pontos és érthetőbb leírását fogadnák még szívesen, és a vásárlók 1-1 százaléka azért is hálás lenne, ha nagyobb betűk 
kapnának helyet a csomagoláson vagy a külföldi termékek esetén magyar nyelven is olvashatók lennének a termék tulajdonságai.
Érdemes tehát nagy figyelmet fordítani a címkézésre, mert a vásárlók igénylik az alapos, mindenre kiterjedő tájékoztatást. 
Összességében elmondható, hogy a fogyasztók szerint elegendő információt biztosítanak a gyártók és a forgalmazók a csomagolá-
son, ebből a szempontból jelesre vizsgáztak a hazai termelők is.



A csomagolás döntően hozzájárul egy márka sikeres értékesítéséhez, ugyanis a legutóbbi felmérések szerint a fogyasztók nem 
csupán terméket, hanem a csomagolás formájában rejlő ígéretet vásárolják meg.
A csomagolásnak meggyőzően, a pillanat tört része alatt kell közvetítenie a márka üzenetét, ennél fogva érdemes a dizájnt kevés 
üzenettel felruházni. Ideális az egyértelmű szín vagy kép, valamint a forma, amely a márka egyedi terméktulajdonságát hangsú-
lyozza. A csomagolás csak akkor ütközik határokba, ha komplex üzenetek közvetítéséről van szó. A virtuális világ valósággal való 
összekapcsolására, valamint a fogyasztóhoz való egyéb információk eljuttatására lehetőséget biztosítanak − okostelefon vagy tablet 
segítségével − a különböző kommunikációs elemek, mint a QR-kód, vagy a kiterjesztett valóság alkalmazások (augmented reality) 
is. Ezek a termék eredetétől a készítés részletein keresztül a nyereményjáték akciókig terjedhetnek. Ezzel a csomagolás nem csupán 
médiaszerepet tölt be a polcon, hanem a teljes kommunikációs lánc összekötő elemévé válik. A kommunikációs teljesítmény kizá-
rólagosan a csomagolásra való korlátozása azonban nem elegendő. A termékvédelem és a logisztika szintén fontos ahhoz, hogy  
a termék mindenütt, bármikor a legmagasabb minőségben elérhető legyen. 
Számos korlátozott kommunikációs költségvetéssel rendelkező márka számára a csomagolás a legfontosabb, sokszor az egyetlen 
kommunikációs eszköz. A vásárlási hely (POS) márkaképviselőjeként döntő szerepet játszik, ugyanis a csomagolással való kapcso-
lat gyakran az első valódi érintkezési pont a fogyasztó és a márka között. A csomagolásnak így mindenekelőtt a vásárló figyelmét 
kell a termékre vonnia. Az üzenet világos: „Nyúlj ide, és vegyél meg!”. A terméknek csak akkor van esélye a bevásárlókocsiban 
landolnia, ha a többi hasonló áru sokaságából kitűnik. Erre jelentős az esély, ha a csomagolás a márkát egyértelmű üzenettel és di-
zájnnal tünteti fel. 
A „First Moment of Truth” (az igazság első pillanata) elválaszthatatlan kapcsolatban van a csomagolással. Ösztönszerű vásárlást 
generál, és növeli annak a valószínűségét, hogy a vásárló a következő alkalommal ugyanazon termék után nyúl, ha a csomagolás po-
zitív emlékeket kelt benne. A terméket és a csomagolást a fogyasztó egységként érzékeli. Az imázs, amit a csomagolás közvetít, 
átterjed a termékre. A dizájnnak azonban nem csak a termékhez, hanem a megszólított célcsoporthoz is igazodnia kell. 
Végezetül a csomagolásnak óvnia kell a termékeket a szállítás folyamán, szükség esetén meghosszabbítania az eltarthatóság 
időtartamát, és támogatnia a hatékony logisztikát. A tervezés során a csomagolás folyamata is fontos szerepet játszik. A csomago-
lás fejlesztésében meghatározó, hogy milyen hatékonysággal csomagolható a termék, milyen megkülönböztető lehetőségeket kínál, 
vagy hogy milyen anyagi eszközök szükségesek az előállításához. A csomagolás soha nem öncélú, hanem tulajdonságaival mindig 
a terméket és a logisztikai láncot szolgálja. A tartósság és a költségkímélés napjainkban szintén fontos tényezői a fejlesztésnek.  
A jó ötletek mindig több érdekelt fél (pl. dizájnerek, szállítók, kutatók, főiskolák kreatív hallgatói) közös munkájából születnek. 
A természetesség sok fejlesztés alapja. „Természetesen” nem csak a tartósság, hanem a hitelesség és az eredetiség is jelentős sze-
reppel bír. Másik kulcsszó az átláthatóság. A fogyasztóknak joguk van tudni, honnan származik, és milyen utat járt be a termék. 
Az ablakos csomagolás például az átláthatóságot szolgálja, és segíti a fogyasztót a számára megfelelő termék megvásárlásában.  

A csomagolás szerepe a 
marketingkommunikációban
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https://hu.wikipedia.org/wiki/QR-k%C3%B3d
http://alpha.tmit.bme.hu/meresek/ov_05a.pdf
http://mediapedia.hu/pos


Csomagolástervezés

A kényelem utáni vágyat az értéktöbbletet kínáló csomagolások teljesítik be. Ilyen például a sütőpapírral is ellátott mélyhűtött 
pizza. Ezek mind a funkcionális vagy kényelmes csomagolás példái. A csomagolásból sugárzó egyéniség és az „ez csak nekem ké-
szült” érzés a legmodernebb digitális nyomástechnológia használatával ma már megvalósíthatók. Lehetővé teszik az egyéni dizájnt, 
a termékek megszemélyesítését, és ezzel a fogyasztó személyes megszólítását. A modern csomagolások a hálózatok és interakciók 
iránti igényt is kielégítik (QR-kódok, a kiterjesztett valóság alkalmazások), valamint lehetővé teszik, hogy a csomagolás több infor-
mációt, ezáltal valódi értéktöbbletet biztosítson a fogyasztónak.
Forrás: CSAOSZ

Csomagolástervezés a marketing egyik legritkábban említett eszköze, pedig lényegesen hozzájárult az új árucikkek piaci sikeré-
hez a legutóbbi két év során − állapítja meg a Nielsen az európai élelmiszer-kiskereskedelemben a legutóbbi időszakban megjelent 
9900 újdonság piaci teljesítményének elemzése alapján. Szembetűnik, hogy a csomagolás dizájnja kulcsszerepet játszik, amikor 
egy vásárló ott áll a bolti polc előtt és eldönti, hogy mit vegyen.
A magyarok 50 százaléka boltok eladóterében ismeri meg az újdonságokat, amelyekről nálunk csak a fogyasztók 45 százaléka 
értesül tévéreklámokból. Ha a fogyasztók nem értesülnek arról, hogy kijött, létezik egy új termék, akkor nem találnak rá, és kipró-
bálni sem fogják. Így előfordulhat, hogy valamely ígéretes innováció kudarcot vall. Egy újítás sikere a fogyasztók fogadtatásán áll 
vagy bukik.
Kiemelkedő sikert ért el például a Gold Mine márka „Zhivoe” prémium világos söre az Oroszországban PET-ből készült, pohár 
alakú palackjának köszönhetően. A merész dizájn megragadja a vásárlók figyelmét a sok zsúfolt polc között, és kiemeli azt az 
árutömegből. Látványa egyúttal emlékezteti a fogyasztókat arra, amikor kortyolgatják a frissítő csapolt sört, és felébreszti bennük 
egy vendéglátóhely hangulatát is. Első évét az új sör 8 millió eurós forgalommal zárta.
Ígéretes irányba indult el például a Whiskas. Az új dizájn feltűnő betűket használ, élénkebb, elevenebb színekkel, nagyobb betűké-
pet, hangsúlyosabb magának az eledelnek a képe és a macska fotója is. Az egyszerűbbnek tűnő megoldás valójában segít megkülön-
böztetni a terméket és biztosítják a fogyasztót arról, hogy kis kedvencük a megfelelő tápanyag tartalmú eledelt kapja.
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http://www.csaosz.hu/evkonyv/csaosz_evkonyv_2016.pdf
http://trademagazin.hu/hu/nielsen-atuto-sikeru-uj-termekeknel-sotet-lo-a-csomagolas/
http://www.goldminelager.com/
http://www.packagingoftheworld.com/2013/10/gold-mine-beer-zhivoe.html
https://www.whiskas.hu/


Egy új termék Európában átlagosan mintegy 300 ezer eurós forgalmat hoz bevezetésének első évében; egyharmadánál is keve-
sebbet annál, amit már piacon lévő árucikkek átlagban el szoktak érni. Mély szakadék választja el a sikeres innovációkat a lemara-
dóktól. Ugyanis a kategóriák nagy részében az újdonságok tíz-húsz százaléka viszi el az újonnan bevezetett árucikkekre jutó összes 
forgalom hozzávetőleg nyolcvan százalékát.
A fogyasztók elvárásait ismerni kell. Viszont a sikerhez nem elegendő ha egy vállalat olyan terméket fejleszt ki, amit a fogyasz-
tók kedvelni fognak. Elengedhetetlen a piaci bevezetés tökéletes volta, amellyel a termék tényleg kihasználja a benne lévő po-
tenciált. Mert bármennyire különleges és ígéretes egy új árucikk, komoly piaci munka nélkül nem fog szárnyra kapni.
Akik a kiskereskedelemben növekedni akarnak, módszeresen fejlesztenek ki új termékeket. Például tavaly a legtöbb újdonság 
(12307 darab) az orosz élelmiszerboltok kínálatában jelent meg. Aztán nagyjából feleannyival következik az Egyesült Királyság 
(6410 darab) és Olaszország (5910 darab). 
A csomagolási trendek előrejelzésének tekintetében az Euromonitor International 2017 alapján az egyszemélyes, kis háztartási 
igényekhez alkalmazkodó kisebb kiszerelésű csomagolások népszerűsége várható, amely megkönnyíti a termék hordozhatósá-
gát, használatát és egyben fokozza a vásárlói élményt is.
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http://www.euromonitor.com/global-food-packaging-mapping-opportunities-to-2017/report


Világ Termék Innováció Díj 2016 – 
Csomagolás

A Világ Élelmiszer Innovációs Díjának (World Food Innovation Awards) 2016-os mezőnyéből a legjobb csomagolás design díját 
a Noa Potions vehette át. A Noa Relax & Focus termékcsaládja L-theanine tartalmú természetes alapanyagú italokat tartalmaz 
hangulatos csomagolásba öltöztetve. A döntősök között szerepelt a ProAmpac által gyártott kényelmes, környezetbarát és egyedi 
formájú Duke’s Mayonnaise (AmeriStar díj); a számos nemzetközi díjat megnyert Mini Nom Noms tradicionális készételeket tar-
talmazó csomagolása; az egyedi csomagolású Angel Tears Vodka; és a World Spirits (Világ Alkoholos Ital) 2016 díj nyertese a Silent 
Pool gin. 
A legjobb kényelmi élelmiszer kategória − egyebek mellett a 2014-es SIAL innovációs arany díjat is besöprő − győztese a Les Twists 
két komponensű (dobozban a termék, tetőben a szósz) csomagolása lett. A kategória döntőjébe jutott az RPC Superfos EasyS-
nacking csomagolása, valamint a RPC Bebo UK Yowk Perfect csomagolása, amely kialakításának köszönhetően könnyen és bármi-
kor elfogyaszthatunk egy frissen készített főtt tojást, mindössze csak forró vízre van szükségünk. 
       

A nem megfelelő kezelés, tárolás, felhasználás következtében a globális élelmiszer-termelés közel egyharmada veszendőbe 
megy. Legnagyobb a növényi élelmiszerek (zöldségek, gyümölcsök 45 százalék; gumósok 45 százalék) aránya a veszteségben, míg 
a halak és tengergyümölcsök (35 százalék), húsok (20 százalék), tejtermékek (20 százalék), olajos magvak (20 százalék) esetében 
némileg alacsonyabb. Ilyen magas arányok mellett nem meglepő, hogy a kutatók biológiailag lebomló, környezetbarát, a fogyasztók 
egészégére veszélytelen megoldáson munkálkodnak.
Az íz- és illatmentes ehető filmbevonatok a környezeti problémák mellett az élelmiszerek esztétikus megjelenését is meghos�-
szabbítják azáltal, hogy útját állják bizonyos nemkívánatos folyamtoknak (pl. a nedvesség veszteség és oxidáció). Mindemellett 
a bevonatokat alkotó polimerekbe számos értékes − élelmiszer-biztonságot, tápértéket, vagy akár érzékszervi tulajdonságokat fo-
kozó − összetevő beletehető, amely így az élelmiszerrel együtt elfogyasztásra kerül. 
A betakarítás után a növényi alapanyagokban különböző biológiai folyamtok indulnak be, amelyek eredményeképpen veszítenek 
kereskedelmi értékükből. A folyamat lassítására kiváló lehetőség a különböző összetételű bevonatokba történő mártás. 
A frissen szeletelt gyümölcsök − a kémiai reakciók beindulásának köszönhetően − gyorsan romlásnak indulnak.  Mikrobiológiai 
stabilitásuk jelentősen növelhető a szeletek antimikróbás anyagokat (pl. ecet-, tejsav; fahéj-, oregánó-, citromfűolaj; nitritek, szulfi-
tok) tartalmazó vizes oldatba történő mártással. Így például a szeletelt alma (tálcás csomagolásban 3°C-on tárolva) eltarthatósága 
akár két hétre is megnövelhető. 
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Ehető filmbevonatok

http://www.hotelympia.com/awards/world-food-innovation-awards-2016
http://www.drinknoa.com/
http://www.szimpatika.hu/cikkek/2059/a_nyugalom_es_az_egyenletes_sulycsokkenes_szere/
http://nomnomsworldfood.com/about-us/
http://www.angelstearsvodka.co.uk/
http://silentpooldistillers.com/
http://silentpooldistillers.com/
http://www.fao.org/food-loss-and-food-waste/en/
http://www.fao.org/food-loss-and-food-waste/en/
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0924224409001769
https://hu.wikipedia.org/wiki/Polimer
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Mikrohullám, UV-fény, hőség:  
Mi történik a csomagolással?

Egy másik kísérlet alapján az egész koktélparadicsom Aloe vera gélbe történő mártása a nedvesség vesztés csökkenése mellett 
a romlási folyamatokat is jelentősen csökkentette.  A növényi olajok potenciális antimikróbás összetevők, azonban − jellegzetes 
érzékszervi tulajdonságaiknak köszönhetően − felhasználhatóságuk friss zöldség és gyümölcsök esetében korlátozott. A frissen 
szeletelt gyümölcsök esetében a legnagyobb gondot a gyorsan bekövetkező barnulás okozza, amely megelőzésére az aszkorbinsav 
tartalmú bevonatok jó szolgálatot tehetnek. 
A feldolgozás során a zöldségek, gyümölcsök szilárdsága jelentősen változik. Ennek elkerülése érdekében a kálcium ionok alkalma-
zása − a pektin-tartalmú polimerekkel kereszthálós szerkezetet kialakítva − az egyik legideálisabb megoldás. 
Továbbá számos − az adott élelmiszerben jelentős mennyiségben nem megtalálható − összetevő (pl. vitaminok, ásványi anyagok, 
zsírsavak) juttatható be a polimer rendszerekbe. A kálcium és az E-vitamin esetében a kitozán alapú bevonatok a legideálisabbak 
− például friss és fagyasztott eper és málna esetében sikeresen alkalmazható. 
Zöldség és gyümölcs alapanyagokon túl az ehető bevonatok számos élelmiszer esetén sikeresen használhatók, mint például  
a hal (pl. aranykeszeg filé perzsa borsfű olaj kivonatot tartalmazó bevonattal történő kezelése), a marhahús (pl. színstabilitás növe-
lése kitozán-zselatin bevonattal; zselatin bevonatok alkalmazása vörös propolisz kivonat, szegfűszeg- és bazsalikomolajjal az ava-
sodás visszaszorítása érdekében), a csirkemell (pl. gabonafehérje izolátum bevonat alkalmazása oregánó - vagy szegfűszegolajjal), 
vagy akár a sajt (pl. natamicin és tejsav tartalmú antimikróbás bevonatok alkalmazása).
Az ehető bevonatok összetevőit az adalékanyagok szabályozása alapján az élelmiszer összetevők között kötelezően fel kell tűntetni.
Az ehető bevonatok sokszínű felhasználhatósága, összetételének variálhatósága új dimenziót nyithat az élelmiszer-biztonság és fel-
dolgozás előtt.

Vajon mi történhet azokkal a műanyag csomagolóanyagokkal, amelyeket a szállítás, illetve a tárolás során különböző hatások 
(mikrohullám, UV-fény, magas hőmérséklet) érnek? Kioldódhatnak belőlük az élelmiszerekbe olyan anyagok, amelyek ártal-
masak az egészségre? E problémáknak járnak utána az Eötvös Loránd Tudományegyetem és a WESSLING Nonprofit Kft. által 
létrehozott kutatólaboratórium fiatal kutatói.
Napjainkban a műanyag csomagolóanyagok gyártása során egyre nagyobb figyelmet fordítanak a felhasználók biztonságára. 
Az Európai Unióban a 10/2011/EK rendelet szabályozza az élelmiszerekkel rendeltetésszerűen érintkezésbe kerülő műanyagokhoz 
felhasználható adalékanyagok körét, továbbá azok élelmiszerekbe történő kioldódásának maximális határértékét. Az élelmiszer-
rel való érintkezés során a műanyagokból kioldódhatnak azonban olyan vegyületek is, amelyek nem tervezetten kerültek az adott 
csomagolóanyagba. Ezek egyaránt származhatnak a gyártás során felhasznált anyagok szennyezőiből, a gyártás során bekövetkező 

http://tudatosvasarlo.hu/eszam/e-235-natamicin
https://www.elte.hu/
http://hu.wessling-group.com/hu/
http://www.haccp.hu/data/2012/10_2011_EK.pdf


mellékreakciókból vagy keletkezhetnek a gyártást követően, a műanyag szállítása, tárolása, felhasználása során. Az így létrejövő ve-
gyületek jelentős hányada feltételezhetően nem engedélyezett. Azon összetevők köre, amelyek az élelmiszerbe oldódva egészségügyi 
kockázatot jelenthetnek a fogyasztókra igen széles.
A gyártók ugyan kötelesek gondoskodni arról, hogy az általuk forgalomba hozott műanyagtárgy az előírásoknak megfeleljen, 
kevesebbet tudunk azonban arról, hogy mi történik azzal a szállítás, illetve tárolás során. Felmerülhet tehát az a kérdés, hogy ekkor is  
keletkezhetnek-e nem kívánatos degradációs termékek, amelyek kioldódás következtében aztán megjelenhetnek az élelmiszerben.
A kioldódás vizsgálatok elvégzése előtt a vizsgált műanyagokat (kereskedelmi forgalomba lévő élelmiszerrel érintkezésbe kerülő 
tárgyakat) szélsőséges körülményeknek tették ki. Például magas hőfokon (50-70 Celsius fokon) tárolták egy héten át, három napig 
UV-fénynek tették ki, és mikrohullámú sütőben is melegítették. Így akartak megbizonyosodni arról, hogy a felhasználáskor esetle-
gesen enyhébb körülmények között sem jelennek meg az élelmiszerben nem kívánt összetevők.
A vizsgálatok után az a következtetés vonható le, hogy a vizsgált műanyagtermékek biztonságosságát nem érintik kedvezőt-
lenül a kutatók által vizsgált hatások. Jó hír tehát, hogy a műanyagok a vizsgált behatások után is épp annyira megfelelnek  
a 10/2011/EK rendeletnek mint előtte.
Az élelmiszerekkel kapcsolatba kerülő műanyag-csomagolások kioldódása ugyan egy rendkívül fontos kutatási terület marad  
a jövőben is, de egyelőre úgy tűnik, amiatt nem kell aggódnunk, hogy a szállítás és a tárolás során keletkezett esetleges negatív 
hatások okán bármilyen káros anyag kerülne a szervezetünkbe.
Forrás: Laboratorium.hu

                            
KUTATÁS, FEJLESZTÉS, INNOVÁCIÓ

http://laboratorium.hu/uvhosegmikrohullammennyitartacsomagolasnak


                            
TÁPLÁLKOZÁS AKADÉMIA

A nátrium a klórral és a káliummal együtt a szervezet folyadékháztartását szabályozza. Jelentős szerepe van az ingerület átvi-
telben, így az ideg- és izomműködésben, valamint a vérnyomás szabályozásában és egyes enzimek aktiválásában. 
A klór a gyomorsósav alkotórészeként az emésztésben, a nátriumhoz illetve káliumhoz kötött kloridion formájában a só-víz háztar-
tásban és a sav-bázis egyensúly fenntartásában működik közre. Az energiát nem adó, ugyanakkor a szervezet megfelelő működésé-
hez nélkülözhetetlen nátrium, bár az egyik legfontosabb makroelem a szervezet számára, azonban napi 1,5-2 gramm mennyiség 
elégséges belőle egy egészséges felnőtt napi nátriumigényének fedezéséhez. Napi nátriumbevitelünk csaknem teljes egészében a 
konyhasóból származik, 2 gramm nátrium 5 gramm konyhasónak felel meg. Az európai lakosság sóbevitelének 70-75 százaléka 
a feldolgozott élelmiszerek fogyasztásából, 10-15 százaléka pedig a főzés során hozzáadott sóból, vagy az asztali sózásból adódik. 
A magas vérnyomás (hipertónia), − amely a magyar felnőtt lakosság közel egyharmadát érinti − egyik legfontosabb kockázati té-
nyezője a túlzott sóbevitel. Azaz ha túl sok sót fogyasztunk, magas lesz a vérnyomásunk, ez az összefüggés mindkét nemnél, 
minden életkorban fennáll. Az agyvérzések 62 százalékának és a szívkoszorúér-betegségek 49 százalékának hátterében is a magas 
vérnyomás áll. Ezek a betegségek felelősek a magyar lakosság halálozásának több mint feléért. A fokozott sóbevitel azonban a ma-
gas vérnyomástól függetlenül is növeli az agyvérzés, a vesebetegség, valamint a bal kamrai izomtömeg-vastagodás kialakulásának 
kockázatát. Vizsgálatok igazolták, hogy a csökkentett sótartalmú étrend mellett a hipertónia kialakulásának gyakorisága 10-14 
százalékkal volt kisebb. Magas vérnyomásos betegeknél a sófogyasztás visszafogásával a vérnyomás 2-8 higanymilliméterrel csök-
kenthető, mellyel a stroke (agyvérzés vagy szélütés) okozta halálozásban 22 százalékos, a szívinfarktus következtében kialakuló 
halálozásban 16 százalékos kockázatcsökkenés érhető el.
További részleteket az MDOSZ oldalán olvashatnak.

Só

http://mdosz.hu/hun/wp-content/uploads/2016/03/taplalkozasi_akademia_2012_10_so.pdf


                            
                      ESEMÉNYNAPTÁR

Nemzetközi kiállítások és vásárok 2017. augusztus 4-6. Sri Lanka, Colombo — Profood Propack & Agbiz 2017
Nemzetközi élelmiszer- és csomagolóipari kiállítás.

2017. augusztus 9-11. Malajzia, Kuala Lumpur — MIFB	  
18. alkalommal rendezik meg a nemzetközi élelmiszer- és csomagolóipari vásárt.

2017. augusztus 17-20. Magyarország, Debrecen — Farmer Expo	  
Átlagosan mintegy 30.000 érdeklődőt vendégül látó hazai szakmai kiállítás.

2017. augusztus 19-21. Kína, Sanghaj — SIFCE	  
8. alkalommal rendezik meg a fagyasztott - hűtött élelmiszer kiállítást, ahol 46 nemzet több mint  
1100 kiállítója fog bemutatkozni.

2017. augusztus 24-26. Japán, Jokohoma — BioFach Japan
Nemzetközi bioélelmiszer-vásár.

2017. augusztus 24-26. Oroszország, Szocsi — Drinks
24. alkalommal rendezik meg a nemzetközi italkiállítást.

2017. augusztus 24-26. Kína, Kanton — Fishex
Nemzetközi hal és tenger gyümölcs kiállítás.

http://www.profoodpropack.com/
http://www.mifb.com.my/
http://www.farmerexpo.hu/
http://www.ffb2b.com/en/
https://www.biofach.de/en/biofach-world
http://www.soud.ru/vistavki.php?act=vistavka&id=4034&year=2017
http://www.chinafishex.com/index.asp


                            
                              TÁJÉKOZTATÁS

Élelmiszeripari Körkép 2017 – tavasz

Eredetvédelmi Fórumsorozat

A Nemzeti Agrárgazdasági Kamara tavaly ősszel megrendezett élelmiszeripari konferenciasorozatának sikerét követően idén ismét 
összehívta az ágazatok kamarai tagjait, szereplőit. Az „Élelmiszeripari Körkép 2017 − tavasz” elnevezésű egész napos élelmi-
szeripari konferenciát a NAK − több mint 130 regisztrált résztvevővel − április 10-én rendezte meg, amelyen többek között 
szó volt az ágazat tavalyi teljesítményéről, a vásárlói erőről, az élelmiszerkönyvi előírásokról, valamint a délutáni üléseken az 
ágazat specifikus témák kerültek megvitatásra. Mindemellett a konferencia szünetében Győrffy Balázs, a NAK elnöke és Éder 
Tamás, a kamara élelmiszeriparért felelős országos alelnöke sajtótájékoztatót tartott. Az aktuális ágazati témák tekintetében 
fontos kiemelnünk, hogy a NAK továbbra is az alapvető élelmiszerek áfa-csökkentésének lépcsőzetes bevezetését szorgalmazza. 
A versenyképesség-javulás egy másik eleme a mélyebb és szabályozottabb integráció lehet Győrffy Balázs szerint. Ennek érdekében 
kialakításra és társadalmi vitára lett bocsátva egy integrációs javaslat, amelyhez a NAK április 30-ig várja a hozzászólásokat. 
A Kamara elnöke az idei év további tervei között megemlítette, hogy a nagy sikerű tavalyi alma és dinnye fogyasztásösztönző 
kampányt idén is megismétlik, sőt, ezt tovább bővítik a gombával és a sütőipari termékekkel is. 
A konferencián, valamint a sajtótájékoztatón elhangzottakról további részleteket a NAK honlapján olvashatnak.

A tavaly novemberi beharangozó nyitókonferencia után, elindult a tíz vidéki helyszínt érintő Eredetvédelmi Fórumsorozat, amely-
nek célja, hogy az agrárgazdaság szereplői számára közérthetően bemutatásra kerüljenek az eredetvédelmi oltalomban rejlő jogi 
és marketing  lehetőségek, amelyek elősegíthetik a piaci érvényesülést. Az előadások és a kerekasztal beszélgetések fókusztémái 
az adott régió sajátosságihoz, igényeihez igazodnak.
A fórumsorozat szakmai közreműködői az SZTNH, a NAV, a NÉBIH, a HNT, a PNT, a NAIK, a NAK, az AKI, az AMC Nonprofit 
Kft., a szakmaközi szervezetek és a gazdaszervezetek, a Magyar Védjegy Egyesület és az EOQ Magyar Nemzeti Bizottság Köz-
hasznú Egyesület. 
A díjmentes fórumok soron következő állomásáról a NAK honlapján tájékozódhatnak.

http://www.nak.hu/kamara/kamarai-hirek/orszagos-hirek/93589-tarsadalmi-egyeztetesen-az-integracios-szerzodes
http://www.nak.hu/kamara/kamarai-hirek/orszagos-hirek/93740-novekvo-de-nem-elegseges-a-belfoldi-elelmiszer-ertekesites
http://www.nak.hu/kamara/kamarai-hirek/orszagos-hirek/93715-kettos-arcu-elelmiszeripar
http://www.nak.hu/agazati-hirek/elelmiszeripar/92514-szeles-korben-ismertetik-az-eredetvedelmi-programot
https://www.sztnh.gov.hu/hu
https://nav.gov.hu/
https://www.nebih.gov.hu/
http://hnt.hu/
http://www.palinkafozes.com/cimkek/palinka-nemzeti-tanacs
http://www.naik.hu/hu/
https://www.nak.hu/
https://www.aki.gov.hu/
http://www.amc.hu/
http://www.amc.hu/
http://www.vedjegyegyesulet.hu/
http://www.eoq.hu/
http://www.eoq.hu/
http://www.nak.hu/kiadvanyok/hirek/881-erdetvedelem-meghivo-20161115
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Megjelentek a 22/2017. (III.21) és 23/2017. (III.21) számú Magyar Államkincstár által kiadott közlemények a dohány szerkezet
átalakítási nemzeti programban történő 2017. tárgyévi kötelezettség megosztásról, valamint a dohány szerkezetátalakítási nemzeti 
program alapján megállapított jogosultságra illetékes személyében bekövetkezett változással kapcsolatos eljárási szabályokról.
A dokumentumok alapján a dohánytermelő (természetes személy) legfeljebb három, szintén valamelyik jogosult településen 
mezőgazdasági tevékenységet folytató együttműködő termelővel megoszthatja az élőmunka ráfordítási kötelezettségét, vagy 
az élőmunka ráfordítási és az árbevétel teljesítési kötelezettségét.
A kötelezettség- megosztást jelen esetben a 2017. évi tárgyévre vonatkozóan kell benyújtani a K0176 számú nyomtatványon (a 2015. 
valamint 2016. tárgyévre benyújtott nyilatkozatok a 2017. tárgyévre nem vonatkoznak!). Kérjük, figyeljenek rá, hogy az ügyfél-nyil-
vántartási rendszerben szereplő adatok mindig naprakészek legyenek! A kérelem benyújtására 2017. április 1. és 30. között van 
lehetőség az ügyfél lakhelye/székhelye szerint illetékes Megyei Kormányhivatalnál (Csongrád megyében a Csongrád Megyei Kor-
mányhivatal Hódmezővásárhelyi Járási Hivatala az illetékes) papír alapon, postai úton vagy tértivevényes küldemény formájában.
A támogatási jogosultságok átruházni olyan termelő részére is lehetséges, aki már rendelkezik Virginia és/vagy Burley dohány 
szerkezetátalakítási jogosultsággal, de olyan termelő részére is átadhatóak, aki eddig ilyen jogosultságokkal nem rendelkezett.
Az átírási kérelem benyújtására a K0180 számú nyomtatványon minden évben április 1. és 30. között van lehetőség. A 121/2012. 
(XI.28.) VM rendelet szerinti gazdaságátadási támogatási kérelmet részben vagy egészben jóváhagyó jogerős határozattal rendel-
kező átadó és a határozatban megnevezett átvevő a tárgyév szeptember 30-ig nyújthat be átírási kérelmet, abban az esetben, ha 
a tárgyévi egységes területalapú támogatás iránti kérelmet és a gazdaságátadási támogatásra vonatkozó kifizetési kérelmet a gaz-
daságot átvevő személy nyújtotta be. A kérelmeket postai úton a Magyar Államkincstár Közvetlen Támogatások Főosztályára kell 
benyújtani.

Dohány szerkezetátalakítási nemzeti 
program 

https://www.mvh.allamkincstar.gov.hu/kozlemenyek/-/kozlemeny/22-2017-iii-21-szamu-kincstar-kozlemeny
https://www.mvh.allamkincstar.gov.hu/kozlemenyek/-/kozlemeny/23-2017-iii-21-szamu-kincstar-kozlemeny
https://net.jogtar.hu/jr/gen/hjegy_doc.cgi?docid=a1200121.vm
https://net.jogtar.hu/jr/gen/hjegy_doc.cgi?docid=a1200121.vm


                            
                              FELHÍVÁS

Vegyen részt velünk a barcelonai Free From  
& Functional Food kiállításon!

Tanuljunk együtt! – Tejipari gyakorlati nap

A dinamikusan bővülő „mentes” termékek piacának és újdonságainak megismeréséhez látogasson el velünk a június 8-9. között 
Barcelonában ötödik alkalommal rendezendő  Free From & Functional Food Expóra. Az előállítói és kereskedői oldal nemzetközi 
kiállításán a funkcionális -, vegán -, bio -, egészséges -, sport -, mentes - és kóser élelmiszereké lesz a főszerep. A kiállításhoz kap-
csolódóan megrendezésre kerül a  Free From & Functional, a Lactose Free és a „Food Bloggers Program”. 
A NAK egy maximum 15 fős kis csoport számára tervez látogatási lehetőséget biztosítani, részbeni kamarai és résztvevői költség-
vállalással.
További részletek érdekében, kérjük látogasson el a NAK honlapjára vagy keresse NAK élelmiszeripari referenseit.

Tejipari tagjaink termékfejlesztésének előmozdítása, valamint elméleti és gyakorlati ismereteinek növelése érdekében a mosonma-
gyaróvári Magyar Tejgazdasági Kísérleti Intézettel közösen – kamarai finanszírozás mellett – három témában tervezünk gyakorlati 
napokat megvalósítani. Az egy napos gyakorlatok témakörei az alábbiak: gomolya sajt, savanyított tejtermékek (joghurt, kefir) és túró 
készítése. 
További részletek érdekében, kérjük látogasson el a NAK honlapjára vagy keresse a NAK élelmiszeripari referenseit.

Döntsük el együtt, hogy mely témakörökre fókuszáljon a hazai és nemzetközi jó példák bemutatását, tapasztalatcserét és közös 
innovatív projektek létrehozását támogató EIP-AGRI magyarországi hálózatának tevékenysége a 2017-2018-as időszakban. A leg-
több szavazatot kapó témákban a Földművelésügyi Minisztérium, az Agrárgazdasági Kutató Intézet és a Nemzeti Agrárgazdasági 
Kamara közös szervezésében országos rendezvények, programok, tájékoztató anyagok kerülnek kidolgozásra. 
A néhány percet igénybevevő anonim kérdőív kitöltéséhez, kérjük, kattintson ide.

20. alkalommal, 46 kategóriában − többek között a mezőgazdasági- és élelmiszeripar − került meghirdetésre a Magyar Termék 
Nagydíj Pályázat, amelynek célja, hogy elismerje a pályázaton megfelelő áruk és szolgáltatások magas minőségi színvonalát, elő-
segítse a nemzetközi piacon versenyképes termékek előállítását, ösztönözze azok fejlesztését. Emellett feladata, hogy segítséget 
nyújtson a fogyasztók minőségtudatos választásában, hozzájáruljon az egészségtudatos termékek fejlesztéséhez és forgalmazásá-
hoz. Támogassa a magas hozzáadott értékű, tudásalapú termékek megjelenését és a szellemitulajdon-intenzív 
iparágakban tevékenykedő vállalkozások érvényesülését. Újdonságként idén először kapnak lehetőséget helyi 
közösségek tevékenységeik megmérettetésére.
A pályázatra 2017. május 19-ig lehet jelentkezni. 
További részleteket a Magyar Termék Nagydíj oldalon olvashatnak.

EIP-AGRI kérdőív – Szóljon bele 2017-2018 
témáiba

Magyar Termék Nagydíj

Várjuk észrevételeit, 
megjegyezéseit!

További információk: 
Dr. Szűcs Viktória 
szucs.viktoria@nak.hu

http://www.freefromfoodexpo.com/
http://www.freefromfoodexpo.com/free-from-food-program
http://www.freefromfoodexpo.com/lactose-free-program
https://www.nak.hu/
https://www.nak.hu/kamara/123-rolunk/megyei-igazgatosagok/18-megyei-igazgatosagok
http://www.mtki.hu/
https://www.nak.hu/
https://www.nak.hu/kamara/123-rolunk/megyei-igazgatosagok/18-megyei-igazgatosagok
https://miniapp.nak.hu/nak-kerdoiv/szoljonbele2017_2018/
http://www.termeknagydij.hu/
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