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ÜZENET  A FOGYASZTÓNAK,  A CÍMKE 
KÖTELEZŐ TARTALMA 

• - a termék pontos neve 

• -gyártó, vagy forgalmazó neve, 

címe 

• -származási hely 

• -méret, nettó mennyiség, 

darabszám 

• -összetevők, mennyiségük 

 

• -lejárat, használhatóság ideje 

• -felhasználási útmutató 

• -allergének 

• -tápértékjelölés 

• -tárolási feltételek 

Egy termék, áru címkéjén, az alábbi információknak mindenképpen 

szerepelniük kell: 

 



NEM KÖTELEZŐ, RENDELETBEN 
SZABÁLYOZOTT LÉNYEGES 
ÁLLÍTÁSOK 

• -energiaszegény 

• light 

• -energiamentes 

• -zsírszegény 

• -zsírmentes 

• -alacsony cukortartalom 

• -cukormentes 

• Sószegény 

• -…… 

Mentes 

forradalom 



MI ALAPJÁN DÖNTÜNK? 
AZ ÉLŐK KÉT LEGFONTOSABB 
SAJÁTOSSÁGA 

• „ S míg a világ boltozatát  

•   A bölcsesség nem fogja át, 

•   Tovább forgatja gépét 

•   A szerelem és az éhség.”  Friedrich Schiller 

 

 

• Dr. Forgács Attila : Az evés lélektana 

• Az élők két legfontosabb sajátossága az élettelenekkel szemben: a 

szándékos anyagcsere és a szaporodás. 



IRÁNY A PEEP SHOW 

A Hungerit Zrt. és a McCann-Ericksonn ügynökség  

Panírozott rántott csirkecomb kampányához kapcsolódó 

reklámfilmje + sajtóhirdetése a 2002-es Golden Drum 

fesztiválon aranydobverő,  a CIFA TV FOOD kategória 2. 

helyezett, Food and Beverage Award London 2002 díjakat 

nyert el. 

 





ROGER DOOLEY AZ AGYUKRA 
MEGYÜNK 

• Szólj a vásárlók agyának 95%-hoz 

• 95%-a gondolatainknak, érzelmeinknek és tanulási 

folyamatainknak  anélkül megy végbe, hogy az 

tudatosulna bennünk!-állítja Gerald Zaltman 

professzor, a Harvard Egyetem kutatója. 

• Tudatalatti-tudatelőtti-nem tudatos 



HASS MINDEN ÉRZÉKSZERVRE! 

• A valódi sikerhez a marketingkommunikációnak 

minden érzékszervünket működésbe kell hoznia. 

• Minden érzékszervi hatás fontos szerepet játszik 

a márkaépítésben: a színek, a formák, a logók, az 

illatok 



HOGYAN HASSUNK AZ ÉRZÉKEKRE? 

• -látás 

• -hallás 

• ízlelés 

• tapintás 

• Szaglás 

Ha az információ minél több érzékszerven megy át míg 

beérkezik az elménkbe, annál biztosabb, hogy tárolódik a 

hosszútávú memóriánkba. 



VAN A MARKETINGNEK SZAGA? 

• Érzelmeink ~75%-a visszavezethető illatokra 

• A régi illatok nyomán feltörő érzések valószerűbbek és 

erőteljesebbek, mint az akaratlagos emlékek. 

 

 

Mars téri óvoda, Szeged 

 



LÁTÁS + SZAGLÁS: 
ILLATMARKETING 

Néhány éve egy szalonnás chips gyártója a boltban helyezett ki illatpermetezőt 

a következő üzenettel: 

Nincs jobb, mint vasárnap reggel a sülő szalonna illatára ébredni. 

– és a permetező gombját megnyomva  

megszagolhattuk, milyen is a szalonnaillat… 

 

 

Egyirányú szelep egy kávé csomagoláson 

 
 



UJVÁRI MÁRIA : SIKERMARKETING 

vanília komfortérzés, megnövelt libidó 

pézsma kalandos, tiszta 

szantálfa játékos kedvű, relaxált 

citrus energiával telt, feldobott 

fű boldog, “újra gyerek” 

levendula álmos 

borsmenta éber, figyelő, erős 

mandula “ölelnivaló”, kényeztető 

frézia flörtölő 

patchouli (keleti cserje) mesterkélt, anyagias 

piros gyümölcs optimista 

Milyen jelentést hordoznak az egyes illatok? 



LÁTÁS+HALLÁS 

• Zenélő Karácsonyi képeslap 

• Cégbemutató képeslap 

• Videobook 

 





LÁTÁS+ TAPINTÁS=TAPINTHATÓ ÜZENET 

Látványos megjelenés   Fél siker 

3D UV lakkozás 





A TUDATRA HATÓ 
ASSZOCIÁCIÓK 

Papíralapú érzelmi hatások:  

Kutatások szerint a papíralapú média mélyebb benyomást gyakorol az 

agyra, mint a digitális reklám üzenet: Ki kell használni a papír tapintható 

jellegét. 

Az élénk nyomtatott képek megváltoztatják az elmét : Kell egy jó food 

stylist és egy jó fotós 

 







KISS STRATÉGIA 
KEEP IT SIMPLE, STUPID! 

• Egyszerű kommunikáció, könnyen olvasható betűtípus, 

egyszerű szavak, mondatszerkezetek 

 

• Szorítsa az állát a mellkasához, majd emelje fel az állát olyan magasra, 

amilyen magasra tudja. Ismételje meg 6-10-szer!  

• Szorítsa az állát a mellkasához, majd emelje fel az állát olyan magasra, amilyen magasra tudja. 
Ismételje meg 6-10-szer ! 

 

 

 

• /Roger Dooley  Az agyukra megyünk / 



MI AZ ÜZENET? 

• 25% zsírt tartalmaz 

 

 

 

 

• 75%-a zsírmentes 

• E 300 

 

 

• Aszcorbinsav 

 

 

• C-vitamin 



FÓBIÁK KORA 

• A 80-as évek a szexuális fóbiák kora /HIV;AIDS/ 

• 90-es évek az ételfóbiák kora /zsír, koleszterin szénhidrát, 

cukor, só / 

• 2000-es évek a mentes forradalom / minden mentes  

ételek/ 

    2010-es évek: okos és tudatos 



OKOSTELEFON, OKOSÓRA, 
LÉPÉSSZÁMLÁLÓ, 

• Mérhetetlen mennyiségű információ, felgyorsult élet,……. 

   BIZONYTALANSÁG 

 

 

 

 

• KONTROLL 



TRENDBEN A MENTES 





A KOMMUNIKÁCIÓBAN  
A VÁSÁRLÓ A TÉT 

• Mindenki vásárol valamilyen mentes terméket/90% feletti 

penetráció/ 

• Az egészségesebbnek vélt élelmiszerek iránti igény beépült az 

emberek gondolkodásába: bio-, light, mesterséges színezék 

nélküli, csökkentett szénhidrát és -zsírtartalmú, cukor mentes 

és hozzáadott cukor, illetve mesterséges tartósítószer mentes, 

 

• /Dörnyei Otília , INSPIRA, Kutatás a mentes termékekről/ 



A CÍMKE MINDIG KÉZNÉL VAN 

• A vásárlók 98%-a megnézi a címke adatait 

• Az új terméket keresők 75%-a olvassa el az adatokat 

• A rendszeresen vásárolt termékek harmadánál nyomon 

követik a receptúra változásokat is 

• A fogyasztót elsősorban a lejárati idő érdekli: BIZTONSÁGRA 

TÖREKVÉS 

• Ezután az összetevők, származási hely, allergénak keresése a 

fontos szempont 

• /Dörnyei Otília, INSPIRA, Kutatás a mentes termékekről/ 



MÉG TÖBB INFORMÁCIÓ:QR -KÓD 



ELEKTRONIKUS POLCCÍMKE 



ÚJ HÍVÓSZAVAK 
 

ÚJRA HASZNOSÍTÁS 





SZELEKTÍV HULLADÉK 
GYŰJTÉS 



FENNTARHATÓSÁG  



MEGÚJULÓ ENERGIAFORRÁSOK 



CSOMAGOLÁSMENTES BOLT 

De azért címke ott is 

van! 



FRISS BAROMFITERMÉKEK VALDOR 
DARFRESH® CSOMAGOLÁSA 



MARKETING CÉLOK  
AZ ÚJ CSOMAGOLÁSSAL 

• A Valdor márkanév erős kommunikációja a csomagoláson is 

• Feltűnő, kifejező, főzésre csábító,  

• Egyértelműen elkülöníthető a versenytársaktól 

• Modern, innovatív 

• Kényelmes (könnyen nyitható, cseppmentes, könnyen tárolható) 

• Hosszabb szavatossági idő, könnyen kezelhető kiszerelések, széles 

szortiment az áruházláncok számára 

• Új, innovatív termék szortiment az export piac igényeinek 

megfelelően 

 

 

 

 



TECHNOLÓGIAI CÉLOK AZ ÚJ 
CSOMAGOLÁSSAL 

• A termelés hatékonyságának növelése (üzemen belüli logisztika és 

termelésszervezésben) 

• Hosszabb szavatossági idő 

• Kevesebb munkaerőigény 

• Megbízható technológiai háttér 

• Kevesebb selejt, nagyobb „csomagbiztonság” 

• Rugalmas technológia, új innovációk kivitelezésének lehetősége (más 

csomagméret, mikrózható csomagolások) 

• Technológiai támogatás a termékfejlesztések során 

 

 

 



• A megoldás megtalálásában és a végleges döntésben a Sealed 
Air párizsi bemutatóterme nyújtott segítséget. 

 

• “A Packforum egy nagyszerű eszköz!  

• Kezdetben nem voltam meggyőzve ,de aztán ott láttam az óriási 
különbséget.  

• Hirtelen minden valósággá vált!  

• Láthattam a kézzelfoghazó előnyöket.”   

 

Magyar József vezérigazgató 

















VALAMI MÁST! 
 
DIFFERENCIÁLÁS A HASONLÓ 
CSOMAGOLÁSOKHOZ KÉPEST 

A nagyvilág Darfresh csomagolásainál általában: 

• Az alsó fólia fekete vagy aranyszínű 

• A jelölés övező kartonnal, vagy címkével történik 

• Nyomtatott alsó vagy felső fólia esetén kevés elemből 

álló, egyszerű nyomatok 

• Kihasználatlan kommunikációs felületek és lehetőségek 

 







DARFRESH CSOMAGOLÁS 
KIALAKÍTÁSA A HUNGERIT ZRT.-NÉL 











VILÁGSZÍNVONALÚ CSOMAGOLÁS A  
HUNGERIT ZRT.-NÉL  – FRISS BAROMFITERMÉKEK 
DARFRESH CSOMAGOLÁSA 

Megőrzi a termék természetes alakját és formáját, kíméletes 
csomagolási folyamat 

Az alsó és felső fólia a terméket körülveszi, a kontúrján kívül teljes 
felületen összeheged, ezáltal a csomagoláson belül a lékiválás 

minimális. 

Hermetikusan zárt, szivárgásmentes. 

Könnyen tárolható, könnyen nyitható. 

A csomagolatlan baromfi termékekhez képest 4-szer hosszabb  

eltarthatósági időt tesz lehetővé,  

biztosítja a hosszan tartó frissességet 

Javult a logisztika, termelékenység, minőség 

 

 

 



A Valdor Darfresh csomagolások által nyert 

elismerések 

HUNGAROPACK 2008. csomagolási Verseny  

Földművelésügyi és Vidékfejlesztési Minisztérium különdíja 

Worldstar 2008. Csomagolási világverseny 

WORLDSTAR FOR PACKAGING 2008 díj 

 





2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

kalkulált

Darfresh csomagolású termékek Belföldi és Export 

forgalmának alakulása 2008.-2018. év (tonna) 

Belföld

Export



2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

kalkulált

Darfresh csomagolású termékek Belföldi és Export 

összforgalmának alakulása 2008.-2018. év (tonna) 

Összesen



FELHASZNÁLT IRODALOM 

• Friedrich Schiller 

• Dr Forgács Attila : Az evés lélektana 

• Gerald Zaltman 

• Roger Dooley  Az agyukra megyünk / 

• Dörnyei Otília , INSPIRA, Kutatás a mentes termékekről 

• Ujvári Mária : Sikermarketing 

 



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET ! 


