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Hogyan teljesitsen jol a
termékem a kiskereskedelmi

forgalomban?
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Milyen a magyar tulajdonu éleimiszertermelok
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Mely a

ionalis Trade marketing é
professzionalis Trade market O ©S —

Key Account management:5P eszkoztara?




Kikerilhetetlenek az uzletlancok a
fogyasztasi cikk termelok szamara
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A hazai élelmiszerkereskedelem szerepléinek piaci
részesedése értekben 2018

Fuggetlen kis boltok 13 %
Hard diszkontok 27%

Hazai lancok
Coop,CBA,Real 19%

Szupermarketek 16% .
Hipermarketek 25%



A verseny meghatarozo pontja
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»A vasarléo mindennap a dollarjaival
szavaz  ( Sam Walton)
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Nem eleg ulni az uzemben es

varni a megrendeleést....
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Szukséges de nem elégséges jO sajtkészitbnek, borasznak, hentesnek lenni

Az ERTEKESITES, a Key Account management és a
Trade Marketing onallé SZAKMA



5P eszkoztar az ertékesites
profitabilitasanak alapja
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A bolti kasszanal tortéeno fizetesig
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A szortiment fejleszteés fo tipusai

Horizontalis
@

Vertikalis /minOségi/
Penetracio és kategoria forgalom
novelés

Kannibalizalo termékek




A fogyasztok és vasarlok metszete

Kereskedd
lanc A

) TON & PARTNER

RES

»




A kategoria strategiai funkcioi
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2. Vasarloi kosarén

¢

2,

3. Profittermeld A ooopfl oy BRIl L alil-

“‘ggrfx, d 4.-JJ.J.’“.‘ = =

4. Cash flow generli it S i IeaEatll

[ON

RES

5. EIményt, m_.o_m_f..

»

kapcsolédo ter



Kategoria menedzsment
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= A gyartok es kereskedok k6zos

_w\n munkafolyamata, mely soran a kategoriakat,
o mint stratégiai lizleti egységeket (SBU)

u kezelik.
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Az lizleti eredmeény a vasarloknak nyujtott
hozzaadott

ertéken keresztiil valosul meg.
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Cross blocking : margarinok
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Promociok:
Eladasosztonzes hatasai
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/¥ A promociok nem kepesek
megvaltoztatni a termek hosszutavu
eletgorbéjenek alakulasat

' Nem helyettesitik az egészséges
fogyasztoi keresletet.

/= Altalaban a marka eréssége
meghatarozza az eladasosztonzes
hatékonysagat



R

r—':.\-
=Y

ION & PARTNER

‘'SElIESEA J0ZOY3IQ|T



Azonnali & Késleltetett

ARTNER

PL

G
()l
S—

JON

RES

»

Promociok interferencia a magyar cégeknél

Azonnali

Ar proméciok
Aruhazon beliili
bemutatok

Multibuy

Multipack

On-pack

Azonnali nyeremény
Kaparos sorsjegyek
Ingyenes termékmintak
Kuponok

Késleltetett

* Sorsjegyek

* Gylythetd , kupak, cimke

Hiiségpontok

Visszateritési/visszavasarlasi

ajanlatok

* Versenyek

Legkozelebb bevalthato
kuponok

* Online marka jatékok



-Arak alakulasa

Placrész alakulasa
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-Arak alakulasa

*Piacrész alakulasa
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arpolitikai célok
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profit arbevétel
maximalizalas maximalizalas

volumen
maximalizalas

Mas céelokhoz mas arképzeési modellek szukségesek

1. Koltségorientalt
2. Kereslet-orientalt
3. Versenytars-orientalt
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Hogyan jarul hozza az uzletkoto a

forgalom novekedéeséhez?
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boltok szama X megrendelési volumen/ertek

versenytarsak
 ViSSzaszoritasa=
facingek, aktiv zonak

(KoOzponti) szerzodesek
betartatasa = OOS csokken




A keészlethiany =
forgalom vesztes

Heti, havi fix boltlatogatasok =
maximalizalt forgalom



A felho alapu Shared4s modell
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Rendelés tovabbitas
a kiszalliténak
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Koszonom a figyelmet!

www.prestonsales.hu




