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Az agazati marketing lehetosegei

Az AMC bemutatasa

2016. junius 15-t6l a 1259/2016. (VI. 6.) kormanyhatarozattal |étrehozott
Agrarmarketing Centrum Nonprofit Kft. onallé szervezetként latja el a kozosségi
agrarmarketing tevékenységgel kapcsolatos feladatokat.

Kozosségi agrarmarketing tevékenységen olyan sajatos marketingtevékenységet értink,
amely tullép a vallalatokra jellemz6 ,,egyszereplos” marketing munkan és tevékenységi
koron, és helyette egy szakagazat, egy termel6i csoport vagy egy teljes régio érintettjeivel
kozosen, azok érdekében és veliik szorosan egyittmiikodve - a kozosségi és nemzeti
értékek altal vezérelten - hajtjak végre.

Az Agrarmarketing Centrum a kozosségi marketing és egyéb eszkozok felhasznalasaval
megteremti azokat a lehet6ségeket (kiallitasok, rendezvények, Ulzletember talalkozok,
kiadvanyok, online eszkozok stb.), melyekkel a kkv-k versenyel6nyhoz, piaci poziciohoz
juthatnak, jé hirnevet, ismertséget szerezhetnek hazankban és kiilfoldon egyarant.
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Nemzeti Elelmiszergazdasagi Program

Az AMC tevékenységét és céljait nagymértékben meghatarozza a Nemzeti

Elelmiszergazdasagi Program, amely 2050-ig mutatja be a magyar mezdgazdasag o
prioritasait.

Melyek ezek?

> Agrarhagyomanyainkon alapulé mindségi élelmiszertermelés eldsegitése
> Helyi termékek eloallitasa

» GMO mentesség megorzese

> Agrariumban foglalkoztatottak szamanak novelése

Hogyan segiti a Nemzeti Elelmiszergazdasagi Program céljainak elérését az
AMC?

> Célzott szakmai programokkal

> Az agazat marketing kultUrajanak novelésével

> Figyelemfelkelt6, szemléletformaldo médiakampanyokkal

> Fogyasztasosztonzo programokkal
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Stratégiai célok és f0 prioritasok

-~

Hazai agrarcégek
exportképességének
0sztonzése

Stratégiai irdnyok és foprioritasok
Magyar élelmiszerek ismertségének,
megkiilonboztethetdségének javitasa

Fogyasztdi bizalom és a fogyasztoi tudatossag

novelése

Kil- és belpiaci lehetdségek feltarasa, kihasznalasa

Kozosségi marketing lehetdségek kihasznalasa
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Kiemelt teruletek

Az agrarium és élelmiszeripar termékeinek és szolgaltatasainak népszerisitése
céljabol végzett kozosségi marketing kommunikacios és promocios, szakmai
tevékenységek kiemelt teriletei:

I termékpélya kampényOk l _
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Kiemelt termékpalyak

l Tej l

I Zoldseg-gyumolcs ll Diszndvény ' -
l Palinka l

Bio

Védjegy-ismertség
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Eszkozrendszer

/ VEDJEGY

A védjegy kiemelkedd szerepet
jatszik a marketingben és
altalaban a piaci versenyben,

Fogyasztoi szemléletformalas és tudatossag novelése l lehetdve teszi a fogyaszto
szamara, hogy kedvezo vasarlasi
tapasztalat esetén késébb azt

Belmietinc leriiditése | ijra_megismétethesse. _Egy

védjegy sikeressége elsdsorban a

fogyasztoi ismertségen mulik.

7

JO minGségli, egészséges élelmiszerek elballitasa
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Védjegy

A Pannon Buza Mindség védjegyet a Szellemi Tulajdon Nemzeti
Hivatala 2008-ban lajstromozta.

Védjegyjogosultak:

- Gabonatermesztok Orszagos Szovetsége
- Magyar Gabonafeldolgozok, Takarmanygyartok és Kereskedok Szovetsége
- VetOmag Szovetség Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs

A "Pannon buza" terméktanusitas célja:
Az EU teriiletén forgalomba keriilo malmi buzak kozott a "Pannon bliza" és az abbol késziilt
termékek megkilonboztetése a piaci kinalatban. A vevok és a fogyasztok tajékoztatasan
keresztil azok oOsztonzése a Pannon blUza és az abbodl késziilt termékek vasarlasara,
fogyasztasara.
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Kozosségi marketing eszkozok

, Egységes arculat |;
 Azonosithato iizenet F
, Célpiac meghatarozas ?
 Célzott kommunikaci6 ?
l Utankovetés ?

, rendezvények '
tzletember talalkozok |

szemléletformalé kampanyok

, eladashelyi kostoltatasok '

médiakampanyok

online eszkozok

kiadvanyok
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Kozosségi marketing eszkozok - Kiallitasok

: HUNGARY

A Kolnben kétévente megrendezett ANUGA, a vilag
vezet6 élelmiszer- és vendéglatoipari szakvasara. A
vilagos tematika és a felvonultatott arukinalat atfogo
képet ad a globalis piacrol, bemutatja a vilag
élelmiszer-gyartdinak teljes spektrumat és a legujabb
termékeket.

Az ANUGA jelent6ségét mutatja, hogy 2015-ben 108
orszagbél osszesen 7063 kiallité vett részt bruttd
284.000 m2 teruleten. Magyarorszag 5 tematikus
(Fine Food, Meat, Bread & Bakery, Organic, és
Drinks) pavilonban jelent meg, o0sszesen 231 m2-en
38 kiallitoval.

A Bread&Bakery pavilonban 33 m2-en 6 kiallitéval
jelentunk meg.
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Orszagos Mezogazdasagi és Eleimiszeripari
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Nagyoob teriiet )} Kiallitas és Vasar
| Szakmaisag ) 2017. szeptember 20-24.
, Sokszinlség megorzése l

b ,
BIOMEK 2017

A magyar fold legjava

OMEK 2017

Felsooktatasban tanulok '
Karpat-medence kincsei '

, www.omek2017.hu '
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OMEK 2017 - Szakmai nap

[ ACExpo - Agrobusiness of Central Europe Expo ]

[ ,Hosted buyer” program ]

[ Uzletember talalkozdk ]

[ Konferenciak ]

[ Fenntarthatosag, modern technologiai Ujdonsagok és innovaciok a mezdogazdasagban
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OMEK 2017 - jelentkezés

Szakmai kiallitok

Kistermelok




Koszonom a figyelmet!

2016. november 15.



